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UMZUG EXPANSION

> Umzug an

SOESTMEDIA

an heutigen Standort

Ein Auszug aus unserem Markensortiment
(teilweise nicht Gber den Shop erhaltlich, fragen Sie bei uns an)
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JETZT AUCH

ONLINE SHOPPEN

- SOESTMEDIA

Bestellen Sie Uber unseren neuen Shop mit
dem gewohnten Service unseres Teams: lhre
Druckdaten werden durch uns geprift oder
individuell nach lhren Winschen erstellt. |hr
Auftrag wird von Anfang bis Ende Giberwacht und
mit der Ihnen bekannten Sorgfalt ausgefiihrt. Bei
Fragen rund um lhre Bestellung konnen Sie ab
sofort live mit uns chatten.

Brite-Americano® Primo 250 ml Becher mit Schutzring

Bestellfunktion
Logo-Visualisierung
Druckdatenprifung
Auftragstiberwachung
bekannte Sorgfalt

NACHHALTIGKEIT
WEITER IM TREND

Als Megatrend ist das Thema Nachhaltigkeit in
der Prioritatenliste vieler Unternehmen inzwi-
schen weit nach oben geriickt. Egal ob in der
Materialauswahl, im Fertigungsprozess oder in
Form des Up- und Recyclings von Produkten:
Gut ein Jahrzehnt, nachdem die Werbeartikel-
branche ernsthaft und auf breiter Ebene begann,
ihre Umwelt- und Sozialpraktiken zu hinter-
fragen, hat man den Eindruck, dass der Mega-
trend Nachhaltigkeit wirklich in der haptischen
Werbung angekommen ist.

Spielt Nachhaltigkeit beim Kauf
von Werbeartikeln eine Rolle?

M .. grofe Rolle M ... auch eine Rolle

...geringe Rolle M ... keine Rolle

Quelle: Werbeartikel-Monitor 2022 (DIMA Marktforschung im Auftrag des GWW e.V.)

Ressourcenschonende Produktion, Zertifikate
und Sozial-Audits gehdren nun zur Positionierung
vieler Unternehmen am Markt.

Laut einer Studie des GWW (Gesamtverband
der Werbeartikel-Wirtschaft e.V.) in 2022 spielt
Nachhaltigkeit fiir zwei Drittel der Unternehmen
eine wichtige Rolle beim Werbeartikel-Einkauf.
Unternehmen sind bereit, fir nachhaltige Werbe-
artikel im Durchschnitt bis zu 10% mehr auszu-
geben.

Akzeptanz von Mehrkosten

T191%

B Mehr als 20 % teurer

[ Bis zu 20 % teurer
Bis zu 10 % teurer

M Darf nicht teurer sein



GRUNE WERBEARTIKEL

In der Vergangenheit haben viele Unternehmer
mit moglichst geringem finanziellen Einsatz
Werbeartikel eingekauft. Daraus resultiert, dass
bis heute eine Vielzahl an Produkten in Fernost
produziert werden. Dass dort die Herstellungs-
prozesse und Arbeitsbedingungen mit deutschen
Anspriichen und Werten nicht lbereinstimmen,
das ist wohl jedem bewusst.

In den letzten Jahren zeigen sich jedoch neue
Entwicklungen in Richtung Nachhaltigkeit, die
auch einen starken Einfluss auf das Kaufver-
halten haben. Bei vielen Menschen und Unter-
nehmen ist das Umweltbewusstsein erwacht,

Buchenholz & C02-neutral

so dass auch im Bereich der Werbemittel
- von glnstig bis hochwertig - versucht wird,
den okologischen Gedanken und den Aspekt der
Nachhaltigkeit zu beriicksichtigen.

Viele unserer zuverldssigen Hersteller arbeiten
schon seit geraumer Zeit an verantwortungsvollen
Losungen. Beriicksichtigt werden dabei z.B. der
Einsatz von nachhaltigen, nachwachsenden oder
recycelten Materialien sowie eine vermehrte
Produktion an europaischen Standorten. Ebenso
werden CO,-Emmissionen im Herstellungs-
prozess reduziert oder kompensiert. Werbeartikel
werden oftmals nicht mehrim Polybeutel, sondern

in einem nachhaltigen Karton verpackt, um
Plastikmiill zu vermeiden.

Daher ist die Auswahl an nachhaltigen Werbe-
mitteln bis heute deutlich gestiegen und auch
die Nachfrage nach okologischen Werbemitteln
steigt immer weiter an. Nicht nur, weil man mit
einem nachhaltigen Prasent etwas Gutes fir die
Umwelt tut, sondern auch, um damit |hr Anse-
hen beim Kunden zu steigern. Denn wer kauft
nicht gerne bei einem Unternehmen, das nicht
nur wirtschaftlich, sondern auch umweltbewusst
denkt und handelt? Mit .griinen Werbeartikeln”
fordern Sie das Vertrauen lhrer Kunden in |hr
Unternehmen, erzielen ein positives Image lhrer
Marke und generieren so Anerkennung und Weiter-
empfehlung.

Bio-Baumwolle

Zeitgemafes Handeln ist wichtig, seien Sie lhrer
Konkurrenz also einen Schritt voraus und ge-
hen mit gutem Beispiel voran! Nachhaltigkeit ist
langst zu einem wichtigen Marketing-Instrument
geworden, mit dem Sie bei Kunden, Geschafts-
partnern und Mitarbeitern punkten konnen.
Zeigen Sie nach auflen, wie wichtig lhnen diese
Werte sind und beeinflussen Sie dadurch Ihr
Unternehmensbild positiv.

Graspapier

JJ Weizenstroh

e N

Hamamtuch aus 100 % recycelten
Baumwoll- und Polyestergarnen.

In Zusammenarbeit mit 0€0S



WAS BEDEUTET EIGENTLICH...
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Certified

ESC

www.fsc.org
FSC® C149319

Das Zeichen fiir
verantwortungsvolle
Waldwirtschaft

D)

PEFC

PEFCAO4-01-01

UTZ ist ein Programm und Label fir den nach-
haltigen Anbau von Kaffee, Kakao, Haselniissen
und Tee. Das Programm fordert effiziente Anbau-
methoden und tragt zu einem besseren Umgang
mit Bauern, Arbeitern sowie deren Familie und
der Umwelt bei.

z.B. Schokolade, Adventskalender und Kekse

FSC und PEFC setzen sich fir eine nachhaltige
Waldbewirtschaftung ein und haben viele Ge-
meinsamkeiten. Dabei setzen beide Systeme
unter anderem voraus:

- Eine der Waldgrof3e angemessene
Betriebsplanung

- Eine sowohl dkologisch als auch 6konomisch
nachhaltige Bewirtschaftung der Walder

- Ein nachhaltiges Niveau in der Bewirtschaftung

- Den Schutz der Biodiversitat und die besondere
Berlcksichtigung von Schutzgebieten

- Die Etablierung standortgerechter Baumarten

z.B. Verpackungen, Papiertaschen, Bleistifte,
Notizbiicher, Maf3stabe und andere Artikel aus
Holz oder Papier

Der Blaue Engel garantiert, dass die Produkte
und Dienstleistungen hohe Anspriiche an Um-
welt-, Gesundheits- und Gebrauchseigenschaf-
ten erfiillen. Betrachtet wird dabei der ganze
Lebenszyklus eines Produktes oder einer Dienst-
leistung. Recyclingpapier aus 100 % Altpapier ist
wohl das bekannteste Blauer Engel-Produkt.

z.B. Haftnotizen, Kalender, Notizbiicher und
weitere Artikel aus Papier

Das , Fairtrade-Siegel” und . Fair Trade” bezeich-
nen Handelspartnerschaften, die auf Dialog,
Transparenz und Respekt beruhen und nach
mehr Gerechtigkeit im internationalen Handel
streben.

z.B. Taschen, Textilien, Schokolade, Kaffee

GOTS und OCS ermdglichen es den genauen
Anteil an 6kologischem Material in einer Ware zu
erfassen und durch die Produktionskette weiter
zu verfolgen. Im Gegensatz zum GOTS enthalt der
OCS keine Anforderungen zu den verwendeten
chemischen Zusatzstoffen und schlie3t keine
Richtlinien zu Umweltmanagement und sozialer
Verantwortung mit ein.

GOTS: Ein Textilprodukt mit der GOTS-Kennzeich-
nung .Bio” bzw. .kbA/kbT" muss mindestens 95 %
kontrolliert biologisch erzeugte Fasern enthalten,
ein Produkt mit der Kennzeichnung ..hergestellt
aus x % kbA/kbT Fasern” mindestens 70 %.

OCS: Je nach Anteil des Bio-Materials in den zer-
tifizierten Waren wird das Logo des OCS blended
(min. 5 % Bio-Material) oder das OCS 100 Logo
(95 % - 100 % Bio-Material) verwendet.

z.B. T-Shirts, Pullover, Caps und Taschen

Der OEKO-TEX-STANDARD stellt beispielsweise
bei Taschen, T-Shirts oder Plischtieren die ge-
sundheitliche Unbedenklichkeit der textilen und
nicht-textilen Produktbestandteile sicher.

z.B. Textilien, Taschen und Pliischartikel

FAIRTRADE

OEKO-TEX®

CONFIDENCE

TEXTILES q0p
- RO
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Ple Hndsehrift dor werbung

A Global Recycled
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Schreibgerdt
ClimatePartner.com/13223-1907-1002
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sustainability

CO,-Emissionen
vollstéandig kompensiert

DIE NEUEN
RECYCELTEN!

Aus unserem Kugelschreiber-Sortiment:

Schitzen Sie sich und lhre Umwelt mit dem einzig-
artigen RECYCLED PET PEN PRO antibacterial.
Einem Druckkugelschreiber aus recyceltem, anti-
bakteriellem rPET, geprift nach 1SO 22196:2011.
Der antimikrobielle Zusatz aus Silberionen
verleiht dem rPET eine antibakterielle Wirkung,
die eine Haftung und Ansiedlung von Bakterien
oder Krankheitserregern auf der Oberflache des
Schreibgerates um 99,99% verringert.

ANTIBAKETRIELL
Hergestellt aus antibakteriellem Kunststoff mit
einem speziellen Zusatz, der Silberionen frei-
setzt, die die Bakterienbildung auf der Stiftober-
flache verhindern.

GEPRUFT UND ZERTIFIZIERT

Labortests haben gezeigt, dass bis zu 99,99 % der
Bakterien und Krankheitserreger auf der Schreib-
gerateoberflache vernichtet werden. Gepriift nach
ISO 22196-2011. Die antibakterielle Wirkung ist fur
die gesamte Lebensdauer des Schreibgerates gewahr-
leistet und bietet somit einen dauerhaften Schutz.

MADE IN EUROPE

Kurze Lieferwege ermdglichen eine zuverlas-
sige und schnelle Produktion und schaffen einen
zusatzlichen Beitrag zum Erhalt der Umwelt.

KLIMANEUTRAL

Die Schreibgerate werden in Europa produziert
und klimaneutral veredelt. Auf diese Weise wird ein
zusatzlich positiver Beitrag fiir die Umwelt geleistet.

RECYCELT

Das Gehause wird zu 100% aus recycelten PET-
Flaschen hergestellt. Somit wurde bereits ein
Recycling-Prozess umgesetzt und das Produkt
kann wieder dem Recyclingzyklus zugefihrt werden.

Aus unserem Taschen-Sortiment:

HEUTE FUR MORGEN HANDELN

Fir unsere Kinder und Enkelkinder wollen wir
ein intaktes okologisches, soziales und okono-
misches Geflige hinterlassen. Aus diesem Grund
stellt unsere LANGENBERG GREEN-Serie das
Thema Nachhaltigkeit in den Mittelpunkt.

Dazu gehort ein sensibles Umweltbewusstsein,
eine zukunftsorientierte und wettbewerbsfahige
Unternehmensausrichtung sowie die Verantwor-
tung gegenuber Mitarbeitern und dem sozialen
Umfeld.

Daher konnen Sie sicher sein, sich beim Tragen
einer LANGENBERG-GREEN-Qualitatstasche
als Mensch zu prasentieren, der seiner okologi-
schen Verantwortung gerecht wird.

OKONOMIE

Die GREEN-Serie wird unter Berucksichtigung
hochster Qualitatskriterien produziert. Die
Taschen werden durch Design und Funkti-
onalitat so langlebig wie mdglich gestaltet.
Aus diesem Grund handelt es sich auch nicht
um ,WEGWERF"-Werbeartikel sondern um
Qualitatsartikel.

.FAIR"- RUCKT

Mit der LANGENBERG GREEN-Serie werden
Werbetaschen aus Fairtrade zertifizierter Baum-
wolle hergestellt, die perfekt fir Kunden mit
einem umweltbewussten Lebensstil geeignet
sind.
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www.soestmedia.de
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Soest-Saverland
Lertifiziertes Unternehmen 2025

An der Schwemecke 11 - D-59494 Soest
Tel. (+49) 02921/3210000 - info@soestmedia.de
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